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VISUAL ABSTRACTS 



VISUAL ABSTRACTS – O QUE SÃO? 

Simplificando,	um	visual	abstract	é	um	resumo	visual	da	

informação	normalmente	encontrada	no	resumo	do	artigo.	

Semelhante	ao	resumo	em	formato	de	texto	de	um	artigo	

científico,	seu	propósito	é	informar	as	principais	

descobertas	do	artigo	em	um	formato	mais	curto.	
(IBRAHIM,	AM,	ed.	2018)	



VISUAL ABSTRACTS – O QUE SÃO? 

“Um	resumo	visual	da	informação	contida	no	resumo.”	



COMPONENTES DE UM VISUAL ABSTRACT EFICIENTE 

Sintetiza	a	principal	
questão	sendo	discutida	

Resumo	dos	
resultados	

Autoria,	Citação	

Comparativo	dos	resultados	

Representação	visual	dos	resultados	

Dados	dos	resultados	(unidades)	

Quem	criou	o	Visual	Abstract	(na	
maior	parte	dos	casos,	o	periódico)	



VISUAL ABSTRACTS – O QUE NÃO SÃO? 

• Um	visual	abstract	NÃO	substitui	a	leitura	do	artigo	
• Não	contém	todos	os	detalhes	de	um	artigo.	
• O	objetivo	de	um	visual	abstract	é	informar	a	um	leitor	em	potencial	
sobre	as	descobertas	chave	de	um	artigo	e	auxiliá-lo	na	decisão	de	ler	
o	artigo	na	íntegra.	
• Guardadas	as	proporções,	é	como	se	fosse	o	trailer	de	um	filme.		



VISUAL ABSTRACTS – CRESCIMENTO DA ADOÇÃO 

• O	primeiro	visual	abstract	divulgado	em	redes	sociais	por	meio	da	
hashtag	#VisualAbstract	foi	introduzido	pelo	periódico	Annals	of	
Surgery,	em	Julho	de	2016.	
• Desde	então,	houve	um	crescimento	significativo	na	adoção.		
• Até	o	momento,	mais	de	75	periódicos,	organizações	e	instituições	
adotaram	o	visual	abstract	em	sua	estratégia	de	disseminação	nas	
redes	sociais,	incluindo	o	New	England	Journal	of	Medicine,	JAMA	
Surgery	e	Heart	BMJ.	
•  Lista	atualizada	de	periódicos	e	instituições	que	utilizam	visual	
abstracts	disponível	aqui.	



VISUAL ABSTRACTS – EFICÁCIA 

•  Entre	Julho	e	Dezembro	de	2016	o	periódico	Annals	of	Surgery	
conduziu	um	estudo	comparativo	em	tweets	de	divulgação	de	artigos	
com	apenas	texto	versus	tweets	com	uso	de	visual	abstracts.	



VISUAL ABSTRACTS – EFICÁCIA 



VISUAL ABSTRACTS – EFICÁCIA 



VISUAL ABSTRACTS – EXEMPLOS 



VISUAL ABSTRACTS – EXEMPLOS 



VISUAL ABSTRACTS – EXEMPLOS 



VISUAL ABSTRACTS – EXEMPLOS 

• Veja	outros	exemplos	em	tempo	real	por	meio	da	hashtag	
#VisualAbstract	no	twitter.	



VISUAL ABSTRACTS EM PERIÓDICOS SciELO 

• A	metodologia	e	plataforma	SciELO	já	comportam	a	publicação	de	
visual	abstracts	para	todos	os	periódicos	indexados.	
• Periódico	pioneiro	no	uso	do	recurso:	Brazilian	Journal	of	Nephrology.	



VISUAL ABSTRACTS EM PERIÓDICOS SciELO 



VISUAL ABSTRACTS – COMO ADOTAR? 

•  Questões	importantes	a	serem	consideradas:	
•  Os	resultados	dos	manuscritos	tipicamente	publicados	em	meu	periódico	podem	ser	
convertidos	para	o	formato	de	visual	abstracts?	

•  Meus	leitores	se	beneficiariam	de	ver	o	conteúdo	do	periódico	no	formato	de	visual	
abstracts?	

•  Como	devo	“vender”	a	ideia	de	visual	abstracts	aos	editores	e	equipe	editorial?	O	objetivo	de	
é	de	melhorar	o	número	de	leitores	e	de	visualizações	do	nosso	periódico?	Como	o	uso	de	
visual	abstracts	alcançaria	algum	desses	objetivos?	

•  Quem	seria	responsável	por	criar	e	divulgar	visual	abstract?	Seria	a	equipe	editorial	ou	os	
autores	que	criariam	e	disseminariam	os	visual	abstracts,	ou	o	processo	envolve	uma	
colaboração	dos	dois?	

•  Como	vou	abordar	os	desafios	ou	críticas	antecipadas	do	uso	deste	formato	no	meu	
periódico?	As	preocupações	mais	comuns	incluem	o	risco	de	simplificação	excessiva	de	
conteúdo	complicado	e	considerações	logísticas	sobre	precisão,	o	processo	de	avaliação	
formatação	e	disseminação.	

•  Como	vamos	implementar	o	piloto	de	visual	abstracts	para	o	nosso	periódico?	
•  Qual	será	o	nosso	plano	para	testar	e	melhorar	nosso	processo	e	resultados?	



VISUAL ABSTRACTS – COMO ADOTAR? 

• Deve	ser	feito	para	todos	os	artigos?	
•  Não!	Elege-se	um	ou	dois	artigos	de	um	número	ou	lote	para	ser	feito	o	visual	
abstract.		
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PRESS RELEASES 



O QUE É E PARA QUE SERVE UM PRESS RELEASE? 

• O	press	release	é	um	texto	jornalístico	
científico	resumido	sobre	um	artigo	
científico	ou	um	número	temático	publicado	
em	um	periódico,	visando	promover	a	
pesquisa	em	veículos	de	divulgação.	
•  É,	então,	um	instrumento	fundamental	de	
popularização	da	ciência,	contribuindo	para	
o	processo	de	comunicação	científica	
tornando	os	resultados	das	pesquisas	
acessíveis	à	sociedade.	

https://unsplash.com/photos/rqIfy1UyIzE	



COMO UM PRESS RELEASE PODE GERAR IMPACTO AO 
PERIÓDICO? 

https://unsplash.com/photos/dOhJtfXJZfw	



COMO UM PRESS RELEASE PODE GERAR IMPACTO AO 
PERIÓDICO? 

• Comparando	dados	de	acessos	do	Blog	SciELO	em	Perspectiva	|	Press	
Releases	e	do	SciELO	Analytics	foi	possível	constatar	que	um	artigo	
com	press	release	tem,	em	média,	mais	visualizações	que	os	outros	
artigos	do	fascículo.	



COMO UM PRESS RELEASE PODE GERAR IMPACTO AO 
PERIÓDICO? 



PRESS RELEASE: TÍTULO E RESUMO 

•  Funcionam	como	a	“porta	de	entrada”	de	um	
press	release,	portanto,	na	medida	do	
possível,	devem	ser	atrativos	ao	público	em	
geral,	não	apenas	a	pesquisadores	da	área.	
• O	título	deve	ser	o	mais	“acessível”	possível.	
Não	deve	ser	em	hipótese	alguma	igual	ao	
título	do	artigo.	
• Resumos	devem	falar	sobre	a	pesquisa	e	seus	
resultados,	ao	invés	de	dar	destaque	ao	
periódico	ou	à	instituição	em	que	foi	
realizada.	

https://unsplash.com/photos/Pn6iimgM-wo	



PRESS RELEASE: TÍTULO 

Por	exemplo:	
	
O	exercício	físico	é	benéfico	mesmo	na	desnutrição?	(título	do	press	release)	
	
É	preferível	a:	
	
O	exercício	físico	melhora	o	ganho	de	peso	corporal	e	a	função	
hepática	em	ratos	desnutridos	sem	perturbar	o	balanço	de	redox	(título	
do	artigo)	
	



PRESS RELEASES: IMAGENS 

•  Sempre	que	possível,	o	press	release	deve	
conter	imagens.	
• Pode	ser	alguma	imagem	do	próprio	artigo	ou	
uma	imagem	feita	especificamente	para	o	
press	release.	
• Apenas	em	último	caso,	utiliza-se	o	logo	do	
periódico.	

https://unsplash.com/photos/eWIYSPi6R8g	



BLOG SciELO EM PERSPECTIVA | PRESS RELEASES 

	
	
	

pressreleases.blog.scielo.org	



BLOG SciELO EM PERSPECTIVA | PRESS RELEASES 
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BLOG SciELO EM PERSPECTIVA | PRESS RELEASES 

• No	blog	Press	Releases	é	possível	encontrar	as	normas	para	
publicação.	

• O	blog	publica	press	releases	apenas	de	periódicos	indexados	na	
Coleção	SciELO.	
•  Orientações	podem	ser	utilizadas	para	elaboração	de	press	releases	em	geral,	
mesmo	se	o	seu	periódico	não	está	indexado	no	SciELO.	

• De	forma	geral,	são	feitos	press	releases	de	artigo	ou	de	fascículo,	
mas	já	publicamos	press	releases	sobre	algum	marco	do	periódico.	



PRESS RELEASES E REDES SOCIAIS 

• As	redes	sociais	são	fortes	aliadas	na	divulgação	dos	press	releases.	
•  Isso	pode	ser	feito	com:	

•  Postagens	específicas	para	redes	sociais	–	não	é	necessário	publicar	um	press	
release	para	fazer	a	divulgação	de	um	artigo;	
•  Uso	de	hashtags	(especialmente	se	estiverem	nos	trending	topics);	
•  Compartilhamento	de	notícias	relacionadas	à	ciência	e	à	área	do	periódico;	
•  Aproveitar	assuntos	que	estão	em	alta	para	divulgar	artigos/fascículos;	
•  Retuítes	e	compartilhamento	de	posts	de	outras	instituições	e	pessoas;	
•  Envolver	autores	e	suas	redes	sociais	na	divulgação	de	artigos.	



PRESS RELEASES E REDES SOCIAIS – TWITTER 

• O	Twitter	é	a	rede	social	com	maior	
engajamento	da	comunidade	acadêmica.	
• Periódicos	com	forte	presença	no	Twitter	
são	mais	disseminados	e	mais	propícios	a	
receberem	um	maior	número	de	citações.		



PRESS RELEASES E REDES SOCIAIS – TWITTER 



PRESS RELEASES E REDES SOCIAIS – “ALTMETRICS” 

• Dois	artigos	que	tiveram	um	bom	alcance	nas	redes	sociais:	



PRESS RELEASES E REDES SOCIAIS – “ALTMETRICS” 

• Dois	artigos	que	tiveram	um	bom	alcance	nas	redes	sociais:	



PRESS RELEASES E NOVO SITE SciELO 

• Os	press	releases	terão	mais	destaques	na	nova	plataforma	do	site	
SciELO	Coleção	de	periódicos.	
• A	página	inicial	exibirá	os	press	releases	mais	recentes	publicados	
pelos	periódicos	SciELO	daquela	Coleção.	



PRESS RELEASES E NOVO SITE SciELO 

• Destaque	também	na	página	inicial	do	periódico,	exibindo	somente	
os	press	releases	referentes	àquele	periódico.	



CONCLUSÕES 

• A	publicação	de	visual	abstracts	e	press	releases	pode	ser	benéfica	
pois	ajuda	no	aumento	da	visibilidade	edivulgação	das	pesquisas	
publicadas.	Nossas	recomendações	são:	
•  Fazer	publicação	de	pelo	menos	um	press	release	por	número,	ou	lote	de	
artigos	no	caso	de	publicação	contínua;	
•  Redigir	o	texto	de	forma	clara	e	com	linguagem	acessível,	tendo	em	mente	
que	o	público-alvo	não	é	composto	apenas	de	pesquisadores	da	área;	
•  Sempre	que	possível,	utilizar	imagens	relacionadas	ao	press	releases.	
•  Eleger	um	artigo	com	maior	potencial	para	ser	elaborado	um	visual	abstract.	



BLOG SciELO EM PERSPECTIVA 

•  blog.scielo.org	

•  Disponível	em	Português,	Inglês	e	Espanhol	

Aborda	temas	relacionados	à	comunicação	
científica:	
•  Indexação	de	periódicos;	
•  Bibliometrias;	
•  Cienciometria;	
•  Processos	editoriais;	
•  Políticas	públicas	em	pesquisa	e	comnicação	

científica	
•  Acesso	Aberto	
•  etc	



SIGA-NOS 

@RedeSciELO	

/SciELONetwork	

/RedeSciELO	
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